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Tento subor je navrhnuty tak, aby pomohol ucitelom strednych a odbornych skél
podporit u studentov podnikatelskeho ducha praktickymi aktivitami na rozvoj
zrucnosti a postojov potrebnych v 21. storoci.

Podnikanie je zru¢nostou, ktoru mozno naucit mladych Eurépanov, aby mohli
premenit svoje napady na Ciny, a zaroven sa naucit, ako chranit vysledky svojej
tvorivosti, inovativnosti a podnikania.
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1. BLOK - Uvod do podnikania

o Co je to podnikatel?
o Preco sa stat podnikatelom?
o Predstavujeme zacCinajuce mlade podniky

2. BLOK - Tvorivost a tvorba napadov

o Aktivity na prelomenie ladov
o Tvorivost je vSade okolo nas
o Naval napadov

3. BLOK - Dusevne vlastnictvo a podnikatelia

o Zaklady dusevneho vlastnictva pre mladych podnikatelov
o Kviz o dusevnom vlastnictve

4. BLOK - Uvedte to do praxe

o Oboznamte sa s dotaznikom pre svojho klienta
o Zostavte podnikatelsky plan

5. BLOK - Predajte svoj napad
o Vytvorte vitaznu prezentaciu produktu
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1. BLOK

'Uvod do podnikania

Europsky ramec klucovych kompetencii pre celozivotné vzdelavanie podporuje rozvoj vyucovania a
ucenia zameraneho na kompetencie. Podnikanie ako jedna z medziodborovych kompetencii sa tyka
schopnosti konat na zaklade prilezitosti a napadov a premienat ich na hodnoty pre ostatnych.

Je zalozené na tvorivosti, kritickom mysleni a rieSeni problémov a zahfha zrucnosti, medzi ktoré patri
napriklad prevzatie iniciativy, vytrvalost a schopnost spolupracovat pri planovani a riadeni projektov,
ktoré maju kulturnu, socialnu alebo obchodnu hodnotu.

Tento subor lekcii podnikania pomdze studentom:

o

o

pochopit a rozvijat svoju tvorivost;

identifikovat podnikatelske zrucnosti a vytvorit svoje vlastné socialne podnikanie a
podnikatelské startupy;

ziskat sebaddveru a rozvijat prakticke zivotné zru¢nosti;

naucit sa timovej praci, riesit probléemy a planovat;

ziskat istotu pri hladani, navrhovani a prezentovani napadov.

Tento subor lekcii podnikania pomoze ucitelom:

[e]

[e]

odovzdavat vedomosti, zrucnosti a postoje, ktoreé su stanovenée v europskom ramci
klucovych kompetencii pre celozivotné vzdelavanie;

zabezpecit silné prepojenia ucebnych osnov integrovanim matematiky, jazyka, umenia,
prirodnych a spolocenskych vied do projektovych vyucovacich hodin;

povzbudit Studentov, aby sa aktivne podielali na svojom uceni pomocou pripravenych lekcii
napadov s praktickym pristupom;

dat studentom prilezitost zapojit sa do skutocného projektu s miestnymi podnikmi a
komunitou.
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UCEBNE POZNAMKY
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TO PODNIKATEL?

CO JE

:

CIELE/VZDELAVACIE VYSTUPY

Na konci tejto aktivity budu studenti poznat pojem podnikatelia/podnikanie a pochopia podnikatelske
spravanie a zrucnosti a moznosti, ako ich rozvijat.

NAVRH AKTIVITY

Studenti zistia, &im sa vyznacuje podnikatel, spoznaju zrucnosti potrebné na to, aby sa stal Uspesnym,
a vyhody a nevyhody tohto typu povolania. Pri starSich studentoch mozno vychadzat z ich aktualnych
vedomosti. Pri mladsich studentoch moze byt vhodnejSie internetove vyhladavanie (Web Quest), aby
nasli vhodné odpovede.

UCEBNE POZNAMKY

» Na uvod: Napiste slovo ,podnikatel” na tabulu a opytajte sa Studentov, Ci vedia, ¢o to je, a
potom ich poziadajte, aby navrhli slova spojené s tymto hlavnym pojmom.
Ak studenti tento pojem nepoznaju, mohli by sa inSpirovat tym, ze uvediete mena slavnych
podnikatelov.

« Hlavna uloha: Po oboznameni sa s témou rozdelte triedu do skupin alebo dvojic, aby pracovali
na zadani (strana 8). Na toto cvicenie si stanovte casovy limit priblizne 15 - 20 minut.

« Zhrnutie: Spatna vazba od skupin alebo dvojic o tom, ako odpovedali na otazky v pracovnom
liste. Mozno to urobit tak, ze napisu odpovede na tabulu, pomocou nalepovacich poznamok
alebo https://miro.com/ na zhrnutie skupinovych odpovedi.

« Pre sikovnych studentov: Poziadajte tychto Studentov, aby vyhladali a identifikovali rozne typy
podnikania (obchodné, socialne a vhutropodnikoveé).
Potom moézu o tom informovat zvysok triedy.
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navrhované odpovede _

1- CO JE TO PODNIKATEL?

osoba, ktora zacina podnikat a je ochotna riskovat stratu, aby dosiahla zisk;

niekto, kto je predvidavy a inovativny;

priebojny clovek, influencer.

2 - NAJDITE PRIKLADY:

svetoznameho podnikatela

podnikatela v nasom state

podnikatela z vasho mesta

povedzte, preco su velmi znami
o podnikatela z vasho rodného mesta
Dalsie informacie sa nachadzaju tu
a http:/www.eu-startups.com/2017/05/20-of-europes-most-successful-entrepreneurs-under-30/

Rozhovory s mladymi eurépskymi podnikatelmi:
av My sme to dokazali, aj ty to dokazes! - https.//www.youtube.com/watch?v=uhkKiVN3fEw

Uspesné pribehy mladych podnikatelov
aa https.//www.erasmus-entrepreneurs.eu/videos.php?vid=CUvBWH2tL18

Niekolko prikladov uspesnych podnikatelov

1. Amancio Ortega Gaona (Zara, Spanielsko) 2. Ingvar Kamprad (IKEA, Svédsko) 3. Karla Theo Albrechtovci
(Aldi, Nemecko) 4. Richard Branson (Virgin, Spojené kralovstvo) 5. Wendy Kopp (Teach for All, Spojene
Staty americké) 6. Xavier Niel (Free telecommunications, Francuzsko) 7. Daniel Ek (Spotify, Svédsko)
8. Sara Blakely (SPANX, Spojené staty americké) 9. Karen Aiach (Lysogéne, Francuzsko) 10. Louise
Fritjiofsson (Adprofit, Spojenée staty americke).

3 - KTO MOZE BYT PODNIKATELOM?

Podnikatel je osoba, ktora ma alebo ziska urcity subor zru¢nosti, kompetencii a postojov, vdaka ktorym
vie realizovat myslienky. Takze kazdy sa potencialne moze stat podnikatelom.

4 - AKE KOMPETENCIE SUPOTREBNE NATO, ABY STE BOLI USPESNYMI PODNIKATEL MI?

Mozné odpovede od EntreComp (Rdmec podnikatelskych kompetencii):

zistovanie prilezitosti, tvorivost, predstava, ocenovanie napadov, etické a udrzatelné myslenie,
ucenie sa na zaklade skusenosti, praca s ostatnymi, prekonavanie pochybnosti, neistoty a rizika;
planovanie a riadenie, preberanie iniciativy, mobilizacia ostatnych, financna a ekonomicka
gramotnost, mobilizacia zdrojov, motivacia a vytrvalost, sebauvedomenie a efektivita.

Dalsie informacie najdete tu: https.//entrecompeurope.eu/
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Aké su vyhody a nevyhody podnikania?

UCEBNE POZNAMKY: Tato aktivita méze byt narocna pre mladsich studentov. Alternativou je rozstrihat
odpovede a poziadat Studentov, aby skladacku usporiadali. Mozno to urobit aj ako aktivitu celej triedy
premietnutim prazdnej tabulky a skopirovanim a vlozenim fraz do spravnych stipcov.

MOZNE ODPOVEDE

VYHQQY

Nezavislost: M6zete byt sam sebe sefom a Riziko: Podnikanie, najma na zaciatku, nezarucuje
nemusite sa nikomu dalsiemu zodpovedat - mate  : pevny prijem, takze existuje financné riziko.
pod kontrolou svoj pracovny zivot.

Cas: Mozete si organizovat svoj ¢as tak, aby vyhovoval Cas: Ked zacinate s vlastnym podnikanim, ¢asto si to
vasmu zivotnemu stylu, plnit si iné povinnosti, © vyzaduje dlhé hodiny. Nemate zaplatenu hodinovu
napriklad rodinne. Alebo jednoducho pracovat, ked sadzbu.

chcete alebo sa citite najviac inspirovani. :

Osobna spokojnost: Je mimoriadne uspokojujuce Ziskanie penazi spat: Moze trvat mnoho rokov, kym sa
vediet, Ze ste si zarobili vlastné peniaze, o vedie k : spoloénost stane dostatocne ziskovou, aby vratila
vacsej sebaucte. . investicie.

Stretdvanie zaujimavych ludi: Budovanie spojeni a Neberie sa vézne: Musite mat sebaddveru, odolnost a
véazieb s ostatnymi je velmi spolocenskeé. Vytvaranie : schopnost podavat vykon, najma pri predaii.

sieti je zakladom podnikatelskeho Uspechu.

Socialna spokojnost: Podnikanie nie je len o Ekonomické prostredie: Ked dojde k poklesu
podnikani samotnom - v komunitach a pri : ekonomiky, aj tie najlepsie obchodné plany mézu
miestnych problémoch sa mozno zasadzovat . zlyhat z dovodov, ktoré nemoézete ovplyvnit

pomocou rovnakeho spésobu myslenia.

Kontrola: Vacsia nezavislost pri riadeni prace vedie . Samota: Ked pracujete sami, moéze vam uniknut
k vacsej kontrole nad vasim zivotom. . délezity aspekt pracovného sveta: socializacia.

V4
O<== NA HRANIE PRESTRIHNITE TU

PREHLAD: Vysvetlite studentom, ze existuju rozne typy podnikania: napriklad obchodné, socialne a
politické. V ramci lekcii uvedenych v tomto subore budu mat moznost vytvorit podnikatelsky projekt,
takze by mali zacat premyslat o inovativnom napade, ktory by zlepsil niektory aspekt zivota alebo
spolocnosti.
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1. BLOK - PRACOVNY LIST 1

1 - CO JE TO PODNIKATEL?

2 - NAJDITE PRIKLADY:

svetoznameho podnikatela:
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- ZAGINAJUCE MLADE PODNIKY.

CIELE/VZDELAVACIE VYSTUPY

Na koncitejto lekcie budu mat studenti prehlad o pribehoch niektorych mladych eurdpskych podnikatelov,
ktori ich budu inspirovat vypovedami o svojich vlastnych uspesnych podnikatelskych projektoch.

ZDROJE

Fotokopie Styroch textov pre kazdu skupinu Studentov.

NAVRH AKTIVITY

Styri texty s otazkami na porozumenie poskytuju informacie o mladych eurépskych podnikateloch a
ich projektoch. Maju byt zodpovedané individualne pred tym, ako sa budu odpovede prezentovat a
informacie overovat v ramci celgj skupiny.

UCEBNE POZNAMKY

Uvod: Vysvetlite triede, ze mnohi podnikatelia zacinaju svoje prvé podnikanie este v Skole,
pricom niektoré napady su skutocne vysledkom triednych uloh alebo projektov. Podporte v
triede diskusiu o mladych ludoch, ktori zacinaju podnikat.

Opytajte sa, Ci poznaju niekoho, kto zacal s vlastnym podnikanim, ¢i si myslia, ze je to realna
moznost atd. Kedze timova praca je pri podnikani tiez dolezita, budu pracovat v skupinach.

Hlavna uloha: Rozdelte triedu do stvorclennych skupin, pricom kazdy student si ma precitat
otazky tykajuce sa jedného zo styroch pribehov a odpovedat na ne. Ked kazdy zo studentov
dokonci svoj text, zhrnu ho pre zvysok skupiny. Alternativou je pouzit tieto texty pri aktivite
zalozenej na rieSeni problemu, pricom najrychlejsia skupina a skupina s najlepsou prezentaciou
ziska cenu. Na toto cvicenie si stanovte casovy limit priblizne 15 - 20 minut.

Zhrnutie: Pripomente studentom predchadzajuce cvicenie o zrucnostiach potrebnych na to,
aby sa stali uspesnymi podnikatelmi, a poziadajte triedu, aby nasla tieto zru¢nosti v pribehoch,

ktore prave citali.
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- TALIANSKO -

Vegeaje spolocnostvtalianskom Milane, ktora sa Specializuje navyrobu koze zo surovinzobnovitelnych
zdrojov. Kozu vyrabaju vyhradne z hrozna. Spolocnost bola zalozena v roku 2016, ked jej zakladatel
Gianpiero Tessitore zacal studovat .fyzikalne a mechanické vlastnosti roznych rastlinnych vlakien a
ich schopnost transformacie na ekologické materialy.” Vyskum ho priviedol k vytvoreniu ,vinnej koze",
kedze si uvedomil, ze hroznové Supky, stonky a semena su idealne na vyrobu pevnej veganskej koze,
ktora posobi skutocne.

Rocne sa vyrobi 26 miliard litrov vina, ¢im vznika odpad z vyrobného procesu. Vegea ho pouziva
na vyrobu modnych produktov. Pod tvorivym vedenim eko dizajnéra Tiziana Guardiniho pracovala
spolocnost na prvych prototypoch siat, kabeliek a topanok, ktoré ukazali velky potenciala vsestrannost

materialu, vysvetlil Gianpiero Tessitore, majitel spolo¢nosti VEGEA.

Potencial tejto inovacie presahuje odevy a doplnky — kozené diely sa pouzivaju gj v interiéroch aut, pri
nabytku a dalsom spotrebnom tovare.

Tento podnik spaja dve z najuznavanejsich talianskych odvetvi: vinarstvo a modu a .je to novy spdsob,
ako mdézeme byt modni a zaroven Setrni k zivotnému prostrediu.”

Len niekolko rokov po svojom zalozeni ziskala Vegea niekolko talianskych a medzinarodnych cien a oceneni.

1- Aky priklad rieSenia problémov ponuka pribeh spolo¢nosti Vegea?

Viac informacii: www.yvegeacompany.com

IDEAS POWERED @SCHOOL / Subor lekcii podnikania

Ideas
powered
@school




®

e I i et

3 P e
Bl RDM);.TRL" } ROUP_

-

HOLANDSKO

Bird Control Group poskytuje inovativhe produkty na udrzanie vtakov v dostatocnej vzdialenosti od
komercnych aktivit, zaistuje bezpecnejsie pracovné prostredie a poskytuje vysoko ucinny spésob
predchadzania skodam. Steinar Henskes (26) je spoluzakladatel laserovej technologickej spolocnosti,
ktora riesi problemy ludi s vtakmi vo viac ako 70 krajinach sveta. Medzi jeho zakaznikov patria velke
nadnarodné spolocnosti, letiska a vlady. Steinarove rieSenia, ktoré su Setrné k zvieratdm, uznava aj
Svetovy fond na ochranu prirody.

Ked sa ho spytali, co ho inSpirovalo k zalozeniu spolocnosti, Steinar povedal: ,Vzdy som bol
fascinovany laserovou technologiou, raz v noci som sa hral s laserovou lampou na poli a vsimol som
si, ze vtaky kvoli tomu jednoducho odleteli. Po urcitom vyskume, ktory potvrdil, ze vtaky vnimaju laser
ako fyzické nebezpecenstvo, som videl neuveritelnu prilezitost vyvinut svoje vlastné vyrobky, ktore by
mohli vyriesit obrovsky globalny problem ohrozujuci zivoty a spésobujuci obrovske skody na urode a
majetku. Zrodila sa Bird Control Group.”

Steinar bol holandsky majster v dzude. O tom, ako mu to pomohlo v podnikani, hovori: ,Pomohlo mi to
v mnohych smeroch: dzudo ma naucilo, ako byt vytrvaly a smerovat k najvyssim zivotnym cielom.” V
dzude musite tvrdo trénovat a pocas sutazi sa velmi sustredit. V zivote som sa musel vzdat mnohych

veci, aby som dosiahol svoje ciele v dzude. Byt podnikatelom je v mnohych ohladoch rovnakée ako byt
profesionalnym Sportovcom.”

1- Aké riesenie moze firma ponuknut podnikom?

Viac informacii: birdcontrolgroup.com Zdroj: www.americaninno.com
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FRANCUZSKO

VYPREDANE Fred Mazzella neustale obnovoval webovu stranku s listkami na vlak. Urcite musi byt
aspon jeden listok na vlak volny. Do svojich 27 rokov nikdy nevynechal Vianoce doma a bol rozhodnuty,
ze rok 2003 nebude iny. Jeho domov bol 500 km od Pariza v regione Vendee na zapade Francuzska,
kam nebolo lahkeé dostat sa bez auta. Kedze volne listky na vlak boli dostupné az po Vianociach, Fred
napokon zavolal svojej mladsej sestre a presvedcil ju, aby urobila dlhu obchadzku a vyzdvihla ho v Parizi.

Onedlho boli surodenci na ceste v starej rodinnej Honde Civic. Po par hodinach cesty si Fred, ktory
hladel z okna, nieco vsimol. Z dialnice A10 uvidel vlak - ten, v ktorom mal byt, -ktory bol preplneny a
nemal ziadne volné miesta. Za ten Cas popri nom svistali stovky aut, ktoré boli az na vodica vacsinou
prazdne. Zrazu si uvedomil, ¢o vlastne vidi. .,Paneboze.” pomyslel si, .miesta do Vendee SU, no nie vo
vlakoch, ale v AUTACH!"

Nasledujucich 72 hodin nemohol Fred zaspat. UrCite musi existovat databaza prazdnych miest v
autach. Hladalonline a objavil niekolko zaznamov na roznych forach s ludmi, ktori ponukaju spolujazdu.
Bolo to vo velmi malom rozsahu a také neorganizovane, ze najst niekoho, kto mal rovnaku cestu v
rovhakom case, bolo takmer nemozne.

Po tom, ¢o Fred zazil boom v Silicon Valley a osvojil si startupove myslenie pocas studia na Stanforde,
pochopil, ze sa tu mdze nachadzat obrovsky potencial. V kazdom prazdnom sedadle auta videl
medzeru na trhu a bol presvedceny, ze z takeho dostupného, pohodlného a priatelskeho dopravneho
rieSenia budu mat prospech aj dalsi (udia.

1 - Ako dostal Fred svoj napad?

Zdroj a viac informacii: www.blablacar.com
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VSetko sa zacalo v roku 2015, ked sestry Kate a Annie Maddenové, vtedy vo veku 14 a 13 rokov,
pracovali spolu na vitaznom projekte sutaze BT Young Scientist. MySlienka pochadzala z testu o tom,
CitycCinky Mars prinutia kone bezat rychlejSie. V priebehu niekolkych mesiacov a s podporou verejnych
a sukromnych organizacii vyvinuli sestry vyrobok na zmiernenie zaludocnych problemov, ktorymi trpi
vacsina dostihovych koni.

Zucastnili sa na podujati Equitana, najvacsom svetovom jazdeckom veltrhu v Nemecku, kde
predstavili svoje znackove krmivo vyuzivajuce ich vlastné Specialne namiesané zlozenie. Annie
spomina: ,Na Equitane sme nadviazali niekolko klucovych kontaktov a dostali sme prilezitost stretnut
sa s distributormi z celého sveta. Prvy den nas ludia nebrali vazne kvoli nasmu veku, no na treti den
uz staliv rade, aby sa s nami porozpravali o vyrobku.”

Od zalozenia spolocnosti Annie hovorila, ze ona a jej sestra mali stastie, ze dostali rady od klucovych
ludi v odvetvi chovu koni a vyzivy. Po rozhovoroch s tréenermi koni zistili, ze zaludocné vredy su velkym
probléemom pre dostihové kone, a tak sa rozhodli zamerat na tento trh.

Vyzivovy doplnok je tvoreny senovkou gréckou a kombinaciou dalSich bylin, ktoré sa konom lahko
podavaju prisypanim na ich bezné krmivo.

Vyrobky su uzitocné na prevenciu zaludocnych vredov alebo na ich liecbu za rozumnu cenu.

1 - Aka udalost podnietila sestry, aby sa zamerali na kone a vyzivu?

Zdroj a viac informacii: http://www.fenuhealth.com/
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VEGEA

Odpad z vyroby vina sa premiena na ekologicky material.

Moznost vyrabat modne vyrobky z lacného vydatneho zdroja.

Je Setrny k zivotnému prostrediu a zaroven modny.

Spolupraca medzi dizajnérom a technickymi znalostami zakladatela.
Mozno ho pouzit na nabytok, interiéry aut, doplnky atd.

Podnikatelské zru¢nosti:
hladanie prilezitosti, predstava, etické a udrzatelné myslenie, spolupraca s ostatnymi.

BIRD CONTROL GROUP

Mozu udrzat priestory bez vtakov.

Pretoze poskytuje specializovaneé sluzby, ktoré velke spolocnosti nechcu robit samy.
Zaujimal sa o laserovu technoldgiu a z nej sa vyvinulo rieSenie problému.

Spolocnosti chcu ukazat, ze na tento problem pouzivaju riesenie Setrné voci zvieratam.
Steinar hovori, ze vlastnosti, ktoré ziskal v Sporte, su zruc¢nostami, ktoré su pre podnikatela
dolezite: vytrvalost, ambicie, tvrda praca a sustredenie.

Podnikatelské zru¢nosti:
tvorivost, ucenie sa na zaklade skusenosti, premena zaluby na podnikanie, etické a udrzatelné myslenie.
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Ked nemohol dostat listok na vlak, aby cestoval domov na Vianoce, pricom na ceste videl vela
aut s prazdnymi sedadlami.

Cestovanie vlakom bolo beznym riesenim, ale dalSou moznostou bolo spolocné cestovanie
autom.

Musite preskumat informacie o napade, aby ste zistili, Ci uz existuje a Ci sa da vylepsit.

Ide o to konat, nebat sa zlyhania a tvrdo pracovat na splneni svojho sna.

Vela o svojom napade premyslal, rozvijal ho a potom sa radil s niekolkymi blizkymi priatelmi,
ktori tiez hladali obchodnu prilezitost. Spolu pracovali mimoriadne tvrdo a napad sa stal
skutocnostou.

Podnikatelské zru¢nosti: hladanie prilezitosti, predstava, planovanie a riadenie, spolupraca s ostatnymi,
financna a ekonomicka gramotnost.

FenuHealth

Sutaz BT Young Scientist. Existuje vela Studentskych sutazi v podnikani, vo vede, v technike,
vo vynalezoch, v umeni a remeslach atd. Mozu byt skvelé na motivaciu a inspiraciu
Studentov.

Bol to spdsob predstavit svoj vyrobok na specializovanom trhu, aby nadviazali kontakty,
dozvedeli sa o konkurencii, inSpirovali sa hovym vyvojom.

Niektori ludia podcenuju schopnosti mladych ludi. Vacsina najvacsich svetovych
podnikatelov zacala podnikat, ked boli este v skole. Odvaha mladeze je vyraznou vyhodou
pre mladych ludi, nebat sa zlyhania je dolezitou vlastnostou podnikatelov.

Starsi odbornici vo vSeobecnosti ochotnejsie pomahaju mladym podnikatelom, pretoze
ich nepovazuju za priameho konkurenta. Tato zhovievavost méze umoznit mlademu
podnikatelovi ziskat velmi cenné obchodné rady.

Vyrobky su uspesné, pretoze reaguju na potreby trhu, daju sa lahko zaradit do stravy koni, su
ekonomicke a Uplne prirodné.

Podnikatelské zru¢nosti: ucenie sa na zaklade skusenosti, spolupraca s ostatnymi, hladanie prilezitosti,
ocenenie napadov, prevzatie iniciativy.
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2. BLOK

ITvorivost a tvorba napadov

CIELE/VZDELAVACIE VYSTUPY

Na konci tohto bloku si Studenti uvedomia, ze tvorivost je vSade okolo nas. Mali by si byt vedomi svojej
vlastnej tvorivosti a lepsie chapat procesy, ktoré stoja za tvorbou napadov. Studenti by mali ku koncu
hodiny prist s napadom obchodnéeho alebo socialneho podnikania.

NAVRH AKTIVITY

Tento blok ma tri aktivity:

o kratka uvodna aktivita, ktora ma studentov priviest k tvorivému mysleniu;

o vyplnenie tabulky o kazdodennegj tvorivej Cinnosti inych, po ktorej nasleduje zameranie na ich
vlastnu tvorivost v kazdodennych situaciach;

e v ramci hlavnej aktivity Studenti pouziju brainstormingovy diagram na tvorbu napadov s
obchodnou alebo socialnou iniciativou.

ZDROJE

Fotokopie podkladov pre kazdého Studenta/dvojicu studentov.

UVOD

Tvorivé myslenie je nevyhnutnou ,zrucnostou® podnikatela pri vytvarani novych napadov. Tvorivost
umoznuje cloveku vymyslat zaujimave postupy. V tomto bloku sa studenti zoznamia so spdsobmi
rozvoja svojho tvorivého myslenia.

Tvorivost nie je vylucnou domeénou umenia. Ide skor o uplatnenie vynaliezavosti vo vsetkych aspektoch
nasho zivota, v triede aj mimo nej. Naucit sa byt flexibilni, nekonvencne mysliet a kriticky hodnotit su
zivotne dolezité zrucnosti na trhu prace, ktory sa rychlo rozvija.

Vyzvou vo vzdelavani je rozvijat tvorivost nielen v umeni, ale aj - a najma - vo vede. Cielom pedagogov
je inspirovat studentov v roznych oblastiach, aby povazovali tvorivost, inovativnost a podnikatelského
ducha za hlavné aspekty svojho ucenia.
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Co mézu uéitelia urobit v triede na podporu tvorivosti?

Tvorivost je zrucnost, ktoru sa deti mozu naucit, ked rastu a rozvijaju sa. Mala by teda byt stimulovana
a podporovana v skolskom prostredi.
Tu je niekolko tipov, ktoré vam pomozu priniest do triedy tvorivejsie postupy.

Urobte z tvorivosti kazdodenny Namiesto hierarchie dajte Vnimajte tvorivost v pozitivnom
: ciel. . priestor kooperativnemu uceniu.  : svetle.

© Podporuijte flexibilné © Zavadzajte nekonvencné uéebné : Zobrazte ciele pomocou

. usporiadanie triedy. : materialy. . Casovych planov.

© Podporuijte diskusiu. . Integruijte viac praktického : Odmeny a uznanie st kluéom k
: . ucenia. : motivacii vasich studentov.

© Podporujte viac farieb. © Poskytnite priestor na vizualne : Neobmedzujte tlohy na jedinu
: : uvazovanie. - formu,

. Vyveste motivaéné plagaty. © Skumajte rézne kultury. . Prijmite, ze chyby su sucastou
: : : ucenia.

UvoD

Vyberte si jednu z dalej uvedenych Uvodnych aktivit, aby trieda spolupracovala a myslela kreativne.
Po tejto kratkej aktivite poziadajte studentov, aby vyplnili tabulky Tvorivost je vsade okolo nas (strana
19).Studenti by mali mysliet na [udi okolo seba, ktori su tvorivi v kazdodennych situaciach. Potom by
mali pokracovat s identifikovanim situacii, v ktorych boli oni sami vo svojom kazdodennom zivote
tvorivi. Uzitocneé moze byt viest studentov k tomu, aby premyslali o rieSeni probléemovych situacii.

POKRACOVANIE

Ked vsetci studenti dokoncia ulohu, vytvorte vacsie skupiny, ktoré maju spojit odpovede do zoznamu
najtvorivejsich aktivit. Napokon sa mozu o ne podelit so zvyskom triedy.

HLAVNA ULOHA

Naval napadov: vysvetlite studentom, ze skvely napad mozete dostat kedykolvek, v sprche, pri
oddychu v zahrade atd. Vymyslanie skvelych napadov vsak mozno uskutocnit aj ako brainstorming
v skupinach alebo samostatne. Tento proces umoznuje volny tok myslienok bez toho, aby ste boli
nuteni prispiet ,rozumnymi* napadmi.

Pre studentov je niekedy [ahsie ponat tuto aktivitu z hladiska riesenia probléemu, teda identifikovat
potrebu, problém alebo situaciu, ktora si vyzaduje rieSenie.
Poziadajte studentov, aby si vsetky napady poznamenali na brainstormingovom diagrame.
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Tu je niekolko tipov, ktoré vam mézu pomoct pri vytvarani projektovych/obchodnych napadov:

RIESENIE PROBLEMOV
Identifikacia problemu alebo tazkosti, ktore moze vyriesit novy vyrobok alebo sluzba.

VYUZITIE ODPADOVEHO MATERIALU

Ako ste uz mohlividietv pripade spolocnostiVegea, ktora vyraba kozu z odpadovych produktov
pri vyrobe vina, velky potencial existuje vo vedlajSich produktoch (recyklacia odpadu z inych
priemyselnych ¢innosti) alebo v ndpadoch, ktoré podporuju zachovanie a ochranu zivotného
prostredia.

PREMENA ZALUBY NA PODNIKANIE

Nase schopnosti alebo zrucnosti, ktoré sme sa naucili a rozvinuli pri zalubach, mozno casto
pouzit aj na zaloZenie podnikania. Sport, méda. dizajn, umenie a remesla, fotografovanie a
pisanie su len niektore z prikladov zalub, ktoré sa daju premenit na ziskove podnikanie.

INOVACIA VYROBKOV
So zdokonalovanim technologie sa zvySuje aj moznost vylepsovania existujuceho vyrobku.

NOVE SPOSOBY, AKYMI ROBIT STARE VECI

Vyrobky a sluzby sa - ako takmer vSetko - ¢asom menia, ¢o znamena, ze novy pristup k
tradicnemu spdésobu, ako nieco robit, sa moze ukazat ako vitazny napad. Vdaka inovaciam sa
spolocnosti posuvaju vpred, pricom stavaju na napadoch tych, ktori prisli pred nami.

ZHRNUTIE

Analyzujte svoje napady. Ktory z nich je najlepsi? Preco je to dobry napad? Na koho sa zameriava? Ako
je to prospesnée? Je to originalne? Ako by sa dali dané verzie zlepsit?
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2. BLOK - PRACOVNY LIST 1

VSADE OKOLOWAS _
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Doplnte do tabulky informacie o ludoch, o ktorych viete, ze su tvorivi.
Co je tvoriva aktivita? Kto by to mohol pouzit? Aké su vyhody tejto
: : - aktivity?

. Priklad: Pec¢enie © Priklad: Cela rodina . Priklad: Jeme chutny chlieb a
: : - kolace.

R <
_ste na rade!

Teraz napiste o tom, ako ste boli tvorivi (mozno vyriesili problém?)

. Kedy som tvorivy/a? - Ako vyuzivam tvorivost? i Aké su vyhody tejto

: : - aktivity?

. Priklad: Na tenisovej sutaZi © Priklad: Pouzil/a som novy uder . Priklad: Pomohol/pomohla som
: : na obohratie svojho supera. © svojmu timu vyhrat turnaj.
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Doplnte do tabulky informacie o ludoch, o ktorych viete, ze su tvorivi.

. Aké su vyhodly tejto
- aktivity?

. Priklad: Jeme chutny chlieb a
- kolace.

© Viyroba blahozelania k
. narodeninam (sestra)

© Urobit radost adresatovi
. blahozelania

© Akykolvek pouzivatel/sledovatel
© internetu

© Vytvorenie zaujimavej hodiny
- (uciteD)

: Naucit sa nieco nove a
: zaujimave.

: Aké su vyhody tejto
- aktivity? ety

© Priklad: Pouzil/a som novy Uder
: na obohratie svojho supera.

© Priklad: Pomohol/pomohla som
svojmu timu vyhrat turnaj.

© Poskytnutie jedineéného
. pohladu

. Cela skupina sa nauéi viac a
. dostane skvelu znamku.

© Travenie prijemného asu s
© priatelmi

: Zdielanie fotografii a komentarov
© na socialnych sietach

© Organizovanie vyletu alebo
© exkurzie

© Rodina alebo priatelia, ktori idu
© navylet.
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JEDNODUCHE TIMOVE CVICENIE

Poziadajte skupinu, aby sa postavila do kruhu tvarami dovnutra. Ak je Ucastnikov viac ako 15, vytvorte
dva kruhy.
Vysvetlite nasledujuice pravidla:

o Skupina bude pocitat do 15 (upravte podla poctu (udi).

o Kazdeé cislo moze povedat iba jedna osoba. Ak Cislo povedia dvaja naraz, skupina musi znova
zacat od zaciatku.

Obmena:

Ak je viac ako 15 Ucastnikov, skupina moéze systematicky vylucit tych, ktori povedia ¢islo naraz. DalSou
moznostou, ktora robi cvicenie o nieCo narocnejsSim, je poziadat ucastnikov, aby mali pocas cvicenia
zatvorené oci.

Zhodnotte Ulohu so skupinou:

« Co bolo na ulohe narocné?
e Kto prevzaliniciativu?

o Aku strategiu ste zvolili?

o Ako ste vyriesili cvicenie?

S e S vt
o £ b I

e

‘tvorive cviCenie na syete

najstars

JEDNODUCHY SPOSOB, AKO ROZVIJAT SVOJU TVORIVOST

Vezmite si vesiak na Saty alebo akykolvek iny jednoduchy kazdodenny predmet, ktory mate po ruke.
Poziadajte skupiny, aby pat minut premyslali o co najvacsom pocte réznych pouziti predmetu.

e Kto vymyslel najviac?
e Pritomto cviceni je dolezitejSia kvantita ako kvalita!
¢ Zhodnotte toto cvicenie spolocne.
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HRA SO SLOVAMI VYTVARA DOBRE NAPADY!

Pravidla:
e Rozdelte sa do skupin po 3 - 4. Jedna osoba v kazdej skupine by si mala robit poznamky.

e Skupiny zacnu vytvorenim zoznamu priblizne 20 nahodnych podstatnych mien. Slova nemusia
spolu suvisiet.

o Poziadajte skupiny, aby sa pozreli na zoznam slov. Kazdy ¢len skupiny si potom vyberie zo
zoznamu jedno slovo.

e Vyhradte si tri minuty na kazdé slovo a polozte si nasledujucu otazku: Napada vam nejaky
kazdodenny problém suvisiaci s tymto slovom?

° Vezmite si napriklad slovo ,macka":
- pouziva detskeé pieskovisko ako zachod
- robi v noci hluk

o Venujte tri minuty posudeniu kazdého problému a havrhu moznych rieSeni.

POZNAMKA: Zapiste si bez kritiky v3etko, ¢o bolo povedané. Méze byt dobré nechat kazdého ¢lena skupiny, aby
si vybral samostatny problém.
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2. BLOK - PRACOVNY LIST 2

_NAVAL NAPADOV |

Po oboznameni sa s podnikanim, mladymi podnikatelmi a tvorivym procesom je teraz cas, aby ste
uviedli svoj vlastny podnikatelsky navrh.

Prvym krokom je urcit problem alebo otazku, ktoru mozno vyriesit alebo zlepsit na zaklade vasho
socialneho alebo obchodného podnikania. Mali by ste to napisat do stredového ramika.

Miesta okolo hlavného problému treba pouzit na rozSirenie moznych rieseni.
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—_—

)




@ ideas
power?d/

3. BLOK

' DusSevneé vlastnictvo a podnikatelia

CIELE/VZDELAVACIE VYSTUPY

Na konci tohto bloku studenti pochopia, ako mézu prava dusevného vlastnictva chranit tvorive a
inovativne aspekty ich podnikatelskej cinnosti.

NAVRH AKTIVITY
Po uvode do prav dusevneho vlastnictva mozu Studenti absolvovat kviz o dusevnom vlastnictve, aby

si otestovali svoje zakladné znalosti.

ZDROJE

Fotokopie podkladov pre kazdého Studenta/dvojicu studentov.

UCEBNE POZNAMKY

Na uvod: Bez ohladu na to, aky vyrobok alebo sluzbu podnikanie poskytuje, je takmer isté, ze sa vytvorilo
pomerne vela dusevneho vlastnictva. Toto dusevné vlastnictvo ma komercnu hodnotu, a preto ma z
obchodného hladiska zmysel zamysliet sa nad prijatim opatreni na ochranu investicii do tvorivosti a
inovacii. System dusevného vlastnictva moze pomaoct pri rozvoji podnikania, marketingu, dizajne vyrobkov,
rozsirovani prostrednictvom franchisingu a ziskavani financii, aby sme uviedli aspon niekolko prikladov.

Hlavna uloha: Studenti jednotlivo alebo vo dvojiciach vyplnia kviz o dusevnom vlastnictve podla toho,
€o sa naucili z podkladov o zakladoch dusevneho vlastnictva.

Na uvod: Poziadajte Studentov, aby sa,zamysleli nad tym, ako by uplatnili novonadobudnuté znalosti o
dusevnom vlastnictve bud na podnikatelsky napad, ktory maju, alebo na pripady mladych zaCinajucich
podnikov, ktoré spoznali v 1. bloku. '
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Vsetky uspesné podniky su zalozené na tom, ze maju oproti svojim konkurentom nieco viac - jedinecnu
konkurencnu vyhodu, ktora odlisuje ich podnik od inych podobnych podnikov a podnecuje udi, aby u nich
nakupovali/pouzivali/odoberali. Moze to byt mnozstvo veci, ako napriklad nova inovativna sluzba, znacka,
ktoru musite mat, alebo produkt, ktory ma ziadanejsi dizajn.

K dobrym prikladom patria:

e Vyhladavacialgoritmus Google, ktory je taky oblubeny, ze sa stal synonymom pre sloveso vyhladavat.
e Dizajn telefonov Apple, vdaka ktorému vynikaju na mimoriadne preplnenom trhu.
e Objednavaniejednymkliknutim od Amazonu, vdaka ktorému je nakupovanie online ovela jednoduchsie.
e ,Chladnokrvnost” znacky Aston Martin, vdaka ktorej sa majitelia citia ako James Bond.
Tieto jedinecné konkurencnée vyhody umoznuju podnikom predbehnut konkurenciu a vyuzit tvrdu pracu a
usilie, ktoreé vynakladaju na vytvaranie inovacii.

Kedze inovacie prinasaju vyhody a su klucom k prezitiu a rastu podnikov, ide o klucove aktiva, ktoré je
potrebné chranit. Mnohé z nich mozno chranit prostrednictvom dusevného vlastnictva (DV).

Dusevneé vlastnictvo je subor zakonnych prav, ktoré pomahaju jednotlivcom a podnikom chranit investicie,
ktorée vynalozia do tvorivosti a inovacii. To znamena, ze ak vynakladate svoj cas, usilie a peniaze na vytvaranie
niecoho nového a inovativneho, mali by ste mat v rozumnej miere pravo robit si s tym, o chcete. Mozete si
to ponechat, takze na tom budete moct zarabat iba vy, alebo mézete nechat inych, aby to pouzivali, Ci uz
zadarmo, alebo za stanovenu cenu.

Dusevné vlastnictvo (DV) zasahuje do kazdodenného zivota kazdeho Cloveka. Pre dnesnych Studentov, ktori
su inziniermi, vyskumnikmi, pravnikmi, podnikatelmi, umelcami a dizajnérmi zajtrajska, je preto nevyhnutne,
aby mali o dusevnom vlastnictve zakladné povedomie a chapali ho.

Budovanie znacky (branding) je mimoriadne délezite, pokiaL’ ide o rast a prosperitu vacsiny podnikov. Moze
zmenit spoésob, akym zakaznici vnimaju vase vyrobky a sluzby, moéze viest k novym obchodom a zvysit
hodnotu vasej spolocnosti - ale moze spdsobit aj opak, ak sa robi zle alebo sa nerobi vobec.

Branding zvysuje obchodnu hodnotu

Etablovana znacka poskytuje spolocnosti vacsi vplyv v odvetvi. To z nej robi atraktivnejsiu investicnu
prilezitost, pretoze ma pevné miesto na trhu.

Branding prinasa novych zdkaznikov

Ak maju spotrebitelia zo spolocnosti pozitivny dojem, budu s nou pravdepodobne obchodovat, pretoze je
znama a zrejme sa spolahnu na pouzivany nazov, ktoremu mozu doverovat. Ked je znacka dobre etablovana,
ustne podanie bude najlepsou a najucinnejsou reklamnou technikou spolocnosti.

Zlepsuje hrdost a spokojnost zamestnancov

Ked zamestnanec pracuje pre spolocnost so silnou znackou, bude so svojou pracou spokojnejsi a bude viac
hrdy na pracu, ktoru robi. Praca pre znacku, ktora je uznavana a vysoko cenena v oCiach verejnosti, robi pracu
pre tuto spolocnost prijemnejsou a zmysluplnejsou.

Buduje doveru na trhu

Povest znacky v koneénom désledku zavisi od stupna dévery, ktort do nej mézu zakaznici vlozit. Cim viac
znacke doveruju, tym lepsie ju vnimaju, tym silnejsia je jej dobra povest, a teda aj samotna znacka.
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Ochranné znadmky

Co je ochranna znamka?

Ochrannd zndmka je rozliSujice oznacenie, na zaklade ktorého sa
identifikuje, Ze tovary a sluzby pochadzaji od urcitého podniku a
odliduju sa od tovarov a sluzieb konkurentov. Mdze ist o slovo, obraz,
symbol alebo tvar, obrazovy prvok, slogan, farbu alebo dokonca aj zvuk.

Samotnd ochranna znamka nie je chranena. Je chranena vo vztahu ku
konkrétnym vyrobkom a/alebo sluzbam. Napriklad nazov Nike nie je
chraneny. Nazov ,,Nike“ vo vztahu k $portovej obuvi vsak chraneny
je. Teoreticky to znamena, zZe niekto by mohol pouzit nazov ,,Nike®
pri predaji inych vyrobkov, ktoré so Sportovou obuvou nesuvisia,
napriklad ovocia a zeleniny. Zndmym ochrannym zndmkam (ako
Nike) sa vSak moze poskytnut vyssia uroven ochrany, ¢o znamena, ze
nazov NIKE nie je povolené pouzivat vo vztahu k tovarom a sluzbam
inym ako obuv. et

Ochrannd znamka je pravom dusevného vlastnictva, ktoré podnikom umoznuje: “‘$°“
 vytvorit spojenie medzi svojimi tovarmi a sluzbami a zdkaznikmi (D )

« budovat lojalnost zdkaznikov a povedomie o znacke \

o odlisit svoje vyrobky a sluzby od vyrobkov a sluzieb konkuren¢nych spolo¢nosti \

Ochranné znamky:

o suzakladnym prvkom tspechu z hladiska hospodarskej sutaze
 predstavuju investiciu spolo¢nosti do svojho imidzu a znacky

 vadSina spoloc¢nosti ich spomedzi prav dusevného vlastnictva uprednostnuje
 su Casto najhodnotnejsim kapitalom spolo¢nosti.

Dobraochrannaznamkabynemalamatstvislostsvyrobkamiasosluzbami, ktorychsatyka. Niejemozné,
abyoznacenie, Sportovaobuv“chranilosportoviobuv,kedzebytokomukolvekinémubranilovpouzivani
slov ,,$portova obuv® pri predaji $portovej obuvi. Naopak, slovo ,,Nike“ nema ziadnu priamu, o¢ividnu
stuvislostsvyrobkami,ktorychsatyka,akazdymozepredavatsportoviiobuvpodakymkolvekinymnazvom.
Ochranné zndmky nemaji vplyv na tvorivost ¢i inovativnost podnikov. Ide o rozlidujice
oznalenia, ktoré je mozné chranit donekone¢na, ak spliiaji nasledujuce poziadavky.

Musia:
byt jasné, presné, lahko dostupné a objektivne,

ov . A

mat rozliSovaciu spésobilost,

nesmu verejnost uvadzat do omylu,

byt k dispozicii,
sa tykat zoznamu vyrobkov a/alebo sluzieb.
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Ako je ochranna znamka chranena?

Ochranné znamky si vyzaduju zapis, aby mohli byt chrdnené. V zavislosti od toho, kde prihlasovatelia

planuju vykonavat ¢innost, prihlasku mozu podat:

« vjednotlivych krajinach na ich ndrodnom trade pre dusevné vlastnictvo,

o v pripade ochrannej zndmky Eurdpskej unie na Urade Eurdpskej unie pre dusevné vlastnictvo (EUIPO),

o prostrednictvom Svetovej organizdcie duSevného vlastnictva (WIPO) v pripade ochrany
vo viacerych krajinach na zdklade jednej prihlasky, ktord sa potom zadle a spracuje v kazdej z
vybranych krajin.

Zapisom ochrannej znamky sa zabezpecuje ochrana na niekolko, obvykle desat rokov od ddtumu podania

prihlasky, a mozno ho obnovovat na neobmedzeny pocet naslednych obdobi s trvanim desat rokov.
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: Aké su vyhody ochrannych znamok?

St jednym z najpopularnejsich a najcennejsich aktiv spolo¢nosti.
Mo6zu mat obrovska ekonomicku hodnotu a velky vyznam pre
podniky.

Ekonomicka

hodnota

, . Postup zapisu je obvykle bezproblémovy a rychly. Ochranu pre
Postup zapisu ochrannu znamku je mozné ziskat v priebehu niekolkych tyzdnov.
Ponukajusirokuskalupravnejochrany. Vlastnikjeopravnenyzabranit
tretim strandm, aby pouzivali ochranni zndmku pri obchodovani.
Tyka sa to nielen kazdého zhodného oznacenia pre zhodné tovary a
sluzby, ale aj akychkolvek podobnych oznaceni pre podobné tovary
a sluzby, ak existuje pravdepodobnost zameny zo strany verejnosti.

Oficialny narok Preukazanie existencie a vlastnictva ochrannej znamky.

Ochrana, ktort ponukaju registrované prava, poskytuje vlastnikovi
ochrannej znamky vylu¢né pravo na jej pouzivanie.
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Aké su nevyhody ochrannych znamok?

Majitel ochrannej zndmky musi za zapis a obnovenie zépisu
ochrannej znamky zaplatit (je to vsak ovela menej ako pri
patentoch).

Povinnost pouzivat ochrannui znamku pre vyrobky a sluzby, pre
o ktoré bola zapisand - ak nedojde k takémuto pouzivaniu po urcitom
pouzivania Case (obvykle 5 rokov), méze byt ochrannd zndmka vymazana.

Povinnost

Majitelia ochrannych znamok musia zabezpecit, aby sa z ich
zapisaného oznacenia nestal druhovy néazov, t. j. nazov bezne
pouzivany na opis predmetnych vyrobkov alebo sluzieb.

Druhové pouzitie

© 00000000000000000000000000000000000000000000000000
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Dizajny @ pgv‘?e?eﬁ

Co je dizajn?

Dizajn je pravo duSevného vlastnictva, ktoré sa vztahuje na vzhlad vyrobku. Podla pravneho
vymedzenia ide o vonkajsi alebo viditelny vzhlad celého vyrobku alebo jeho casti v dosledku jeho
vlastnosti. Tymito vlastnostami mozu byt ¢iary, farby, tvary, textdry, obrysy, materialy alebo zdobenie.
Toto velmi $iroké vymedzenie tohto pojmu zahfna takmer vsetky vytvory s viditelnymi aspektmi.

Ako dizajny je mozné chranit:
o akykolvek priemyselny alebo remeselny predmet alebo vyrobok
« obal
o grafické symboly
o Casti zmontované do zlozeného vyrobku
o kresby a umelecké diela

Vyrobok nemusi byt vyrabany priemyselne ani mat umelecku hodnotu, aby sa povazoval za dizajn.

Uspech a vyznam dizajnu spoéiva v tom, ze sa paci pouzivatelom vyrobku. Pouzivatelom sa &asto
pacia velmi kreativne dizajny. Nové tvary alebo farby mozu vyrazne podporit predaj beznych
vyrobkov a dizajn vyrobku sa preto moze stat klucovym prvkom usilia spolo¢nosti dosiahnut, aby sa
jej vyrobky pouzivatelom pacili viac. Priemyselné dizajny preto mézu mat velmi vysoka obchodnt
hodnotu a vyrobca moze na trhu ziskat rozhodujicu vyhodu tym, Ze vytvori novy vzhlad pre svoj
vyrobok.

Aby vzhlad vyrobku mohol byt v Eurépe chraneny ako dizajn, musi spliat dve poziadavky:

Novost: Dizajn sa povazuje za novy, ak Ziadny zhodny dizajn nebol spristupneny verejnosti pred
datumom podania prihlasky.

Osobity charakter: Dizajn musi vytvarat u ,,informovaného pouzivatela“ celkovy dojem, ktory
je odlisny od akéhokolvek predtym zverejneného dizajnu. ,,Informovany pouzivatel“ je uréitym
medzistupniom, osobou, ktora nie je pdvodca dizajnu ani technicky odbornik.

Z ochrany dizajnov su vylucené tieto vyrobky:
e pocitacové programy,
» vyrobky v rozpore s verejnym poriadkom alebo moralkou, napriklad vulgarne, rasistické,
nemoralne obrazy alebo posolstva,
« vyrobky obsahujuce chranené oficidlne symboly alebo emblémy, napriklad $tatnu vlajku,
 neviditelné sucasti zlozitych vyrobkov,
o vlastnosti vzhladu vyrobku, ktoré su dané vylucne technickou funkciou.
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Ako je dizajn chraneny?

Dizajn musi byt zapisany, aby bol v plnej miere chraneny. Dizajny je mozné zapisat:

« vjednotlivych krajinach na ich ndrodnych uradoch pre dusevné vlastnictvo,

« naurovni Eurdpskej inie ako dizajn Spolocenstva, ktory sa automaticky vztahuje na vsetky ¢lenské
$taty EU, a to jednou prihldskou na Urade Eurépskej unie pre dusevné vlastnictvo (EUIPO),

» prostrednictvom medzindrodnej prihlasky, ktort vybavuje Svetovd organizécia duSevného
vlastnictva (WIPO).

Zapis je rychly a dizajn Spolocenstva je mozné zapisat v priebehu niekolkych dni. Ochrana dizajnu
je ¢asovo obmedzend. V Eurdpskej unii je pociato¢na lehota ochrany pét rokov od datumu podania
prihlagky. Ochranu mozno obnovit na dalsie obdobia pét rokov, a to najviac na 25 rokov.
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‘Aké su vyhody zapisanych dizajnov?

Oficidlny narok Preukézanie existencie a vlastnictva dizajnu.

Zapisané prava chrania majitela dizajnu tym, Ze mu poskytuju
vylu¢né prava na jeho pouzivanie.

Majitel zapisaného dizajnu moze zabranit tretim strandm pouzivat
chraneny dizajn v inych formach vratane: vyroby, ponuky alebo
uvadzania chraneného dizajnu na trh, vyvozu, dovozu alebo
pouzivania vyrobku, v ktorom je dizajn stelesneny, a skladovania
takéhoto vyrobku na tieto tcely.
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Nezapisané dizajny

V Eur6pe moze byt dizajn chraneny aj automaticky, bez zapisu pre celi Eurépsku tniu. Tato ochrana
je vSak obmedzena a trva len tri roky od datumu prvého spristupnenia dizajnu verejnosti v Eurdpskej
unii. Tato ochrana sa vztahuje len na zhodné képie dizajnu. Tento systém ochrany sa ¢asto pouziva v
moédnom priemysle.
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Autorské pravo
Co je autorské pravo?
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Autorské pravo je jedno z najznamej$ich prav dusevného vlastnictva a jedno z prav, ktoré sa najviac tyka
ucitelov. Chrani akékolvek hmotné dielo fudskej mysle, za predpokladu, ze toto dielo nie je iba myslienkou.

Kazdy je nositelom autorského prava: velki aj mali umelci, uznavani aj neznami autori (moézu to byt
aj ucitelia ¢i Studenti). Aj na prezentaciu v PowerPointe sa pravdepodobne vztahuje autorské pravo.
Na tento informacny prehlad sa autorské pravo vztahuje urcite.

Dielo, ktoré ma byt chranené autorskym pravom, musi byt pévodné. Jednoducho povedané, dielo
je povodné, ked odzrkadluje osobnost autora a vyjadruje jeho slobodné a

tvorivé rozhodnutia.

Typickym prikladom st dvaja maliari, ktori v tom istom case sedia pred
rovnakym modelom: hoci je predmet ich tvorby ten isty, dielo kazdého

maliara bude iné.

K poévodnym dielam patria romany, hry, poézia, hudba, piesne, kresby,

malby, sochy, fotografie, filmové scenare, filmy a videa, textilné dizajny,
architektonické plany, databazy a pocitacové programy.

Vicsina z vas si na vyucovanie skopirovala z internetu fotografiu chrdnent autorskym pravom.
Vsetci ste si stiahli film alebo pesni¢ku. Na tieto ¢innosti sa vztahuju pravne predpisy v oblasti

autorského prava.

Tieto predpisy poskytuju tvorcovi vylu¢né prava na urcovanie toho, ¢i a za akych podmienok jeho
povodné dielo modzu pouzivat dalsie osoby. Nositelovi autorského prava sa tu poskytuji dve prava:

Majetkové pravo

Osobnostné pravo

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Zahrnaju pravo na:
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Aké mate prava podla pravnych predpisov v oblasti autorského prava?

oo

na vyuzivanie diela. Prdvo na kontrolu reprodukcie:
diela, sprostredkovanie diela verejnosti, jeho preklad,:
adaptaciu, distribuciu a dal$i predaj. Tvorcovi sa poskytuje:
dlhodobd ochrana, aby sa zarucila jeho odmena a aby sa:
zarovenn zabezpedlilo, Ze jeho rodina bude moct pozivat:
ekonomické vyhody z tohto diela a jeho uspechu.

byt uznany ako autor svojho pdvodného diela. Osobnostné
prava su vo vSeobecnosti v Eurdpe uznavané, hoci troven
ochrany, ktort poskytuju, je v kazdej krajine ina.

uvedenie mena tvorcu,

zverejnenie diela anonymne alebo pod pseudonymom,

integritu diela, ktora brani pozmeneniu, skresleniu alebo
skomoleniu diela.

rozhodnutie o tom, ¢i a kedy dielo zverejnit. VSeobecne sa:
uznava, ze ked autor spristupni svoje dielo verejnosti, odhal’uje§
spolo¢nosti urcity aspekt svojej osobnosti, a preto je beine:
akceptované, ze osobnostné prava nie si ¢asovo obmedzené.
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Ako autorské pravo chrani diela? eucnec!

Pri ochrane autorskym pravom neexistuje ziadna potreba zapisu. Ochrana sa na dielo vztahuje
od okamihu jeho vytvorenia. V niektorych krajinach st k dispozicii dobrovolné postupy zapisu.
Zapis sa moze zist na ucely dokazovania, kedZze moze pomoct preukazat, ze dielo v urcitom case
uz existovalo.

Ochrana na zaklade autorského prava trva velmi dlho. V EU tato ochrana trva pocas Zivota autora
plus 70 rokov po jeho smrti.

Autorské pravo je izemné. Znamena to, ze ochrana sa poskytuje podla jednotlivych krajin.

V medzinarodnych nastrojoch, napriklad v medzinarodnych dohovoroch, ktoré obsahuju
pravidla tykajace sa krajin na celom svete, sa vSak stanovuju urcité minimalne $tandardy ochrany
autorskymi pravami.

Aké vynimky existuju z prav tvorcu?

Diela je mozné pouzivat bez stihlasu autora alebo drzitela prav najma na tieto ucely, no existuju
aj dalsie vynimky:

reprodukcia diela na sukromné pouzitie

pouzitie kratkych citatov z diela na ucely kritiky alebo
recenzie

pouzitie uryvkov na ucel ilustracie v ramci vzdelavania alebo
vedeckého vyskumu

Casté otazky (FAQ) o autorskom prave pre ucitelov pomoézu pri vyhladavani informacii o vyuzivani
obsahu chraneného autorskym pravom pri vyucovani a $koleni, a to najma online.

Casté otdzky (FAQ) s informéciami pre spotrebitelov o legdlnom a nelegalnom pouzivani obsahu
chraneného autorskymi alebo suvisiacimi pravami na internete sa nachddzaju na tejto adrese: Casté
otdzky dradu EUIPO o autorskom prave
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Zemepisné oznacenia @ Pame

Co je zemepisné oznacenie?

Zemepisné oznacenie (ZO) je oznacenie pouzivané na vyrobkoch s konkrétnym zemepisnym pévodom,
ktorych vlastnosti a/alebo dobru povest je mozné pripisat tomuto ich povodu. ZO sa obvykle pouzivajt
pri polnohospodarskych vyrobkoch, potravinach, vinach a liehovinach, remeselnych a priemyselnych
vyrobkov a odkazuji na nazvy lokalit. Chranené v§ak mozu byt aj iné ako zemepisné nazvy, ak sivisia
s konkrétnym miestom. Napriklad syr Feta nie je pomenovany po mieste, ale podla talianskeho slova
»fetta’, ktoré znamena , kiisok” a ktoré sa stalo sucastou gréckeho jazyka v 17. storo¢i. Viaceré faktory,
ako napriklad skuto¢nost, Ze 85 % syra feta v EU na obyvatela a na rok sa spotrebtiva v Grécku, alebo
skuto¢nost, ze syr feta sa obvykle predava pod oznaceniami, v ktorych sa odkazuje na grécke kultirne
tradicie a civilizaciu, vedu k tomu, Ze spotrebitelia v EU vnimaju syr feta ako v zdsade grécky vyrobok.

Zemepisné oznacenie musi:

« identifikovat vyrobok ako pochddzajuci z urc¢itého miesta (napr. Chianti identifikuje vino
pochddzajuce z talianskej oblasti Chianti alebo Roquefort identifikuje syr pochadzajuci z
franctzskej oblasti Roquefort-sur-Soulzon),

vlastnosti, znaky alebo dobra povest vyrobku by mali vyplyvat z miesta jeho povodu
(napr. vlastnosti Chianti st vysledkom hrozna, ktoré sa pestuje na pode tejto konkrétnej
talianskej oblasti, zatial ¢o vlastnosti syra Roquefort st vysledkom kvality mlieka ziskaného
z domacich plemien oviec kfmenych tradiécnym krmivom a vlastnosti jaskyn, v ktorych
tento syr dozrieva).

Ochrana zemepisnych oznaceni v Eurépskej unii

Chranené oznacenia povodu (CHOP) identifikuji vyrobky, ktoré su vyrabané,
spracivané a pripravované v konkrétnej zemepisnej oblasti, za pouzitia
uznavaného know-how miestnych vyrobcov a surovin z danej oblasti.
Pri vyrobkoch s CHOP sa vietky fazy postupu vyroby potravin musia realizovat
v dotknutej oblasti. K CHOP patria napriklad CHOP Bordeaux (Francuzsko,
vino), CHOP Cava (Spanielsko, vino), CHOP Manouri (Grécko, syr).

Chranené zemepisné oznacenia (CHZO) identifikuju vyrobky, ktorych kvalita
alebo dobra povest stvisi s miestom alebo oblastou, kde sa vyrabaju, spractvaju
alebo pripravuju, hoci pouzité suroviny nemusia nevyhnutne pochadzat z tejto
zemepisnej oblasti. Vyrobky oznacené logom CHZO maju Specifickt vlastnost
alebo povest, ktord ich spaja s danym miestom, pricom aspon jedna faza vyrobného
procesu sa musi uskuto¢nit v tejto oblasti, hoci suroviny pouzité pri vyrobe moézu
pochadzat z iného regiénu. Medzi priklady CHZO patria Oktoberfestbier CHZO
(Nemecko, pivo), Gouda Holland CHZO (Holandsko, syr) alebo Jamon Serrano
CHZO (Spanielsko, misové vyrobky).

Vyhladajte si dalsie zemepisné oznacenia na adrese https://www.tmdn.org/giview/

Alebo objavte chutné recepty s kvalitnymi eurépskymi vyrobkami, ktoré nest zemepisné
oznacenia: Zemepisné oznacenia v receptoch
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Co je obchodné tajomstvo?

<«

Pojem ,,obchodné tajomstvo‘ mdze posobit staromddne. V ére bleskurychleho vyhladavania na internete je
lenvelmi malo vecineznamych alebo nepoznatelnych. Obchodné tajomstva vsak napriek tomustale zohravaju
(a pravdepodobne stale budu zohravat) vyznamnu ulohu, pokial ide o konkuren¢nt vyhodu podnikov.
Spolu s ochrannymi zndmkami st obchodné tajomstva klic¢ovymi prvkami mnohych franchisingovych
retazcov, ako su restauracie s rychlym obcerstvenim, kadernictva, obchody s oblecenim atd.

Obchodné tajomstva, ktorym sa niekedy hovori aj know-how, sa tykaju dovernych obchodnych
informacii, ktoré podniku poskytuju konkurenént vyhodu. Obchodné tajomstvo je informacia,
ktoru nepozna nikto iny nez firmy, ktoré vyrobky vlastnia, a ich zamestnanci.

Obchodné tajomstva zahfnaji vyrobné/priemyselné tajomstva a komer¢né tajomstva. Okrem iného
zahfnaju metddy predaja, distribu¢né metody, profily spotrebitelov, reklamné stratégie, zoznamy
dodavatelov a klientov, cenniky a, samozrejme, vyrobné procesy.

Moze ist o pozitivnu (spravne postupy), ako aj negativnu informaciu (chyby, ktorym sa treba vyhybat).

Aké su kritéria obchodného tajomstva?

Obchodné tajomstvo moze byt obchodnym tajomstvom len dovtedy, kym je tajné. Informacie, ktoré
predstavuji obchodné tajomstvo:

musia mat podnikovu, obchodnt alebo ekonomickd hodnotu,
nesmu byt zname,

nesmu byt jednoducho zistitelné,

musi sa preukazat, ze na zachovanie dovernosti sa vynalozilo

primerané usilie.

Je obchodné tajomstvo pravom dusevného vlastnictva?

Nie, nie je. Obchodné tajomstva nie su pravom dusevného vlastnictva. Drzitel obchodného
tajomstva nema vyhradné pravo na svoje dielo. Nemdze konkurentom zabranit v tom, aby tajomstvo
zistili alebo aby prigli na rovnakeé riesenie.

Obchodné tajomstva mozu byt nezavislé od patentov alebo ich mdzu doplnat. Velmi &asto sa
vyuzivaju v ramci kreativneho procesu, ktorého vysledkom je inovacia. Kym nie je podana prihlaska
o ochranu vynalezu, vynalezca sa musi velmi usilovat o zachovanie vynalezu v tajnosti, aby
zabezpe(il, ze bude splnena poziadavka novosti.

V pripade franchisingovych dohdd poskytovatel franchisingu poskytne nadobudatelovi relevantné
know-how, ktoré sa pravidelne aktualizuje s ciefom zachovat konkurenénti vyhodu franchisingovej siete.

Obchodné tajomstva st chranené zakonom len v pripadoch, ked niekto ziskal doverné informacie
nezakonnymi prostriedkami (napr. Spionazou, kradezou alebo uplatkarstvom).
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Priklady uspesnych obchodnych tajomstiev

Tajny recept na Coca-Colu

Najcennejsie obchodné tajomstvo na svete patri spolo¢nosti Coca-Cola. Po tom,
ako Dr. John S. Pemberton v roku 1886 vynasiel Coca-Colu, bol vzorec prisne
tajny, poznala ho len mala skupina a nebol zapisany. V roku 1892 sa Asa Candler
stal jedinym vlastnikom Coca-Coly po zakupeni podnikovych prav. V roku 1919
Ernest Woodruft a skupina investorov kupili spolo¢nost od Candlera a jeho rodiny.

Na financovanie kupy si Woodruff vybavil pozicku, pricom ako zéruku pouzil
tajny vzorec. Poziadal Candlerovho syna, aby napisal vzorec, a umiestnil papier
do trezoru v Guaranty Bank v New Yorku, kym sa pozicka v roku 1925 nesplatila.
V tom momente Woodruft ziskal tajny vzorec spat, vratil ho do Atlanty a
umiestnil ho do Trust Company Bank, kde zostal 86 rokov, az kym nebol nedavno
premiestneny do World of Coca-Cola v Atlante.

Algoritmus vyhladédvania Google

Vyhladavaci algoritmus Google je jednym z najlepsie strazenych obchodnych
tajomstiev tejto spolocnosti. Spolo¢nost vyvinula algoritmus v roku 1997 a
pokracuje v jeho zdokonalovani a aktualizovani. Kazdy den vydava jednu alebo
dve zmeny svojich algoritmov, ale vi¢Sina z nich sa neda postrehnut.
Niekolkokrat do roka spolo¢nost Google oficialne oznami ,,zakladnu aktualizaciu®
Zakladna aktualizdcia sa tyka rozsiahlych zmien v algoritme a systémoch Google, ktoré
sposobuju vyrazné vykyvy vo vysledkoch vyhladévania. Aj ked spolo¢nost oznamuje
niektoré zmeny, vic¢sina z nich nie je oznamena, takze ludia a podniky o nich nevedia.

Napriek existujucemu mnozstvu dalsich vyhladavacich nastrojov si Google nadalej
drzi prvé miesto a nema v umysle odhalit svoje obchodné tajomstvo ani sa vzdat
svojho prvého miesta.

Wuvio - rieSenia proti prachu

Holandsky maly a stredny podnik Wuvio je lidrom na trhu vo vyrobe chemikalii na
boj proti prachu pre staveniska, vyrobcov energie, tazobné spolo¢nostia spolo¢nosti
so suchym hromadnym ndkladom. Wuvio pracuje s jedine¢nymi rieSeniami, ktoré
si vyzaduju Strukturovany pristup k dusevnému vlastnictvu. Spolo¢nost pdsobila v
Eurépe 11 rokov, ked sa rozhodli, Ze je ¢as posuntit sa do Ciny.

»Mnohé spoloc¢nosti pdsobiace v rovnakom odvetvi tvrdia, ze ponukaju to, co
pontkaju, ale ich tovar bud nie je taky efektivny, je drahsi alebo nie je biologicky
rozlozitelny. To ndm dava velkt vyhodu v Cine,“ povedal Rob te Braake, zastupca
spolo¢nosti v tejto krajine. Wuvio starostlivo vyvinula ¢insku ochrannt znamku
a zaregistrovala ju v Cine, ale podla Roba st najdéleZitejsou sucastou stratégie
dusevného vlastnictva spoloc¢nosti jej obchodné tajomstva.

,V Eurépe ani v Cine nemame zaregistrované ziadne patenty, pretoze nechceme,
aby nase chemické rieSenia boli o 20 rokov spristupnené verejnosti.

Momentalne dovazame vyrobky z Holandska, ale aj ked presunieme vyrobu do
Ciny, vyrobu rozhodujicich komponentov vzdy ponechame v Holandsku, pretoze
st pre nase vyrobky klucové.*
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Co je patent?

Patent poskytuje vynalezcom ochranu vynalezu. Vynalez je rieSenie konkrétneho technologického
problému vo forme vyrobku alebo procesu, ktory nam zjednodusuje alebo zlepsuje zivot. V pripade
uspechu nového riesenia sa toto riesenie stava vyznamnym nastrojom v rukach inovatora a dolezitou
konkurenc¢nou vyhodou spolo¢nosti na trhu.

Konkurenti sa preto s velkou pravdepodobnostou budi usilovat vyrabat podobné alebo zhodné
vyrobky. Na ochranu vynalezcu a podporu dalsej kreativity patent vyndlezcovi umoznuje, aby dal$im
osobam zabranil pretvorit, pouzivat, predavat alebo dovazat vyrobok, ktory kopiruje jeho vynalez.

Patentom sa blokuje urcitd technoldgia a zlepSenia, a preto je jeho platnost ¢asovo obmedzena.
Maximalna ochrannad lehota v pripade eurépskeho patentu je 20 rokov od datumu podania prihlasky.
Vynalezy mo6zu byt tiplne jednoduché, napr. hracky, ale aj velmi zlozité, napr. jadrové zbrane. Najvyssi
sud Spojenych $tatov americkych sa raz vyjadril, Ze patentovat je mozné ,vsSetko pod slnkom, ¢o
vytvoril ¢lovek®. V Eurépe musi patentovatelny vynalez splnat tri poziadavky:

Novost: Doteraz nebol v Ziadnej forme a nikde znamy verejnosti.

Invencny prvok: Musi prekracovat hranice toho, ¢o je uz zndme. Nemoéze to byt jednoduché

Priemyselna vyuzitelnost: Je mozn4 priemyselnd vyroba alebo pouzitie.

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

VYNALEZCA Godtfred Kirk Christiansen
STAVEBNICOVA KOCKA S MOZNOSTOU SPAJANIA,
Biilund, Dansko.

Podané 28. jula 1958, ¢. Ser, 751 387

Uplatnenie prava prednosti podané v Dansku 28. januara
1958.

Tento vyndlez sa tyka prvkov stavebnicovej hracky,
konkrétne stavebnych kociek alebo blokov upravenych
tak, aby sa dali navzdjom spdjat pomocou vystupkov
na celnych stranach prvkov usporiadanych tak, aby
obklopovali vy¢nievajtce casti susedného prvku, ked su
spojené dva takéto prvky.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©000000000000000000000000000000000000000000000000
©000000000000000000000000000000000000000000000000 o

Ako sa patent zapisuje?

Podnik alebo vynalezca moze patent prihlasit:

- v konkrétnej krajine na ndrodnom patentovom trade,

- v jednej alebo viacerych eurdpskych krajinach na Eurépskom patentovom trade (EPO),

— na celosvetovej irovni prostrednictvom Svetovej organizacie dusevného vlastnictva (WIPO).

IDEAS POWERED @SCHOOL / Subor lekcii podnikania



https://www.epo.org/
https://www.wipo.int/portal/en/index.html

© 000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

: Aké su nevyhody patentov?

Spracovanie prihld§ok moze trvat aj roky.

Postup podavania prihlasky zahfna zverejnenie technickych

Zverejneni . . .
erejnenie udajov (tajomstvo vynalezu).

Patent sa musi kazdoro¢ne obnovovat. Kedze vynalezy mozu byt casto
chranené viacerymi patentmi, naklady sa rychlo mo6zu znasobit.

©000000000000000000000000000000000000000000000

©0000000000000000000000000000000000000000000000000 o

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Ziskanie patentu nie je zarukou obchodného uspechu. Vynalezca musi zabezpecit, Zze vyhody
vyplyvajuce z patentu prevazia cas, Usilie a peniaze vynaloZzené na jeho ziskanie a zachovanie.
Pri zapise patentu musia spolo¢nosti svoj vynalez podrobne opisat a odhalit tak jeho tajomstva.
Patent nechrani vyrobky ako také, chrani jednotlivé inovacné kroky formou patentovych narokov.
Formulovanie patentovych narokovje samo osebe umenima musiaho matnastarosti patentovipravnici.

Mnohé velké spolocnosti vyuzivaju na ochranu vyrobkov namiesto ich zapisania v podobe patentov
iné prava dusevného vlastnictva, pri ktorych nemusia odhalit ich tajomstva. Spolo¢nost Coca-Cola
napriklad nikdy nepatentovala recept na svoje vyrobky a uprednostnila jeho utajenie. Toto strategické
rozhodnutie spolo¢nosti pomohlo zabezpecit svetoznamost napoja ,Coca-Cola“ bez toho, aby sa
niekto dozvedel recept.

V tomto pripade rozhodnutie zapisat patent zavisi aj od tajomstva a technickej stranky patentu.
Ak je vyndlez mozné lahko vytvorit pomocou spitnej analyzy, napriklad rozlozenim motora,
ochrana tajomstva nebude mat zmysel. V pripade vyrobku Coca-Cola mala ochrana zmysel, kedze
rekonstruovat recept pomocou spétnej analyzy bolo velmi tazké.

IDEAS POWERED @SCHOOL / Subor lekcii podnikania

@ ideas
powered

@school




G ideas
Kviz o dusevhom vlastnictve

1 Dusevné vlastnictvo...

A existuje uz velmi dlho

B pozostava zo stiboru prav
C chrani diela

D vsetky uvedené moznosti

2 Dusevné vlastnictvo moze...

A chranit vynalezy

B chranit pisomné diela a prezentacie
C pridat podniku hodnotu

D vsetky uvedené moznosti

3 Na ziskanie patentu musi vynalez...

A byt novatorsky

B prekrac¢ovat medze toho, ¢o uz existuje
C byt priemyselne vyuzitelny

D splitat vietky uvedené poziadavky

4 Ochranna znamka...
A chrani vynalez
B chrani doverné informdcie

C rozliduje vyrobky a sluzby
D chrani vzhlad vyrobkov

5 Dizajn...

A je vonkajsi vzhlad celého vyrobku alebo jeho casti
B nemusi byt zapisany, aby bol plne chraneny

C musi mat umelecku hodnotu

D obvykle nema vysokd obchodnu hodnotu

IDEAS POWERED @SCHOOL / Subor lekcii podnikania

6 Autorské pravo nadobuda ucinnost...

A ked je dielo zverejnené alebo vystavené
B automaticky pri vytvoreni diela

C ked je dielo zapisané

D ked je dielo cenné

7 Ktoré z tychto moznosti su chrdnené autorskym
pravom?

A pocitacové programy a databazy
B fotografie a vided

C hudobné zapisy a texty piesni

D vsetky uvedené moznosti

8 Ak ma Student vynikajuci inovativny napad, mal by...

A si davat pozor, ked o nom bude rozpravat inym

B poradit sa o tom, ako ho chranit

C zverejnit ho na socidlnych sietach, aby sa stal dobre
znamym

D odpovede A a B st spravne

9 Bezny smartfén ma... patentov.

A 250

B 2500
C 25000
D 250000

10 Auto je chranené...

A patentmi

B ochrannou znamkou a zapisanym dizajnom
C autorskym pravom

D vsetky uvedené moznosti
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4. BLOK

'Urobte to

CIELE/VZDELAVACIE VYSTUPY

Studenti sa oboznadmia s niektorymi praktickymi Gvahami o podnikatelskom projekte, ako napriklad
o tom, ako, kedy a akému zakaznikovi treba vyrobok alebo sluzbu ponukat, ako aj o tom, ako zostavit
zakladny podnikatelsky plan.

NAVRH AKTIVITY

Studenti vyplnia dotaznik o niektorych praktickych podrobnostiach svojho podnikatelského zameru
predtym, ako budu mat moznost dokoncit podnikatelsky plan.

ZDROJE
Fotokopia dotaznika pre kazdeho studenta.

UCEBNE POZNAMKY

Na uvod: Vysvetlite triede, ze je dolezite zvazit, na koho sa ich vyrobok alebo sluzba zameriava -
zakaznik je kluc¢om k uspechu ich podnikania. Mali by tiez zvazit, ako a kde budu predavat svoje
produkty. Mohli by ste vysvetlit, ze pred investovanim casu a penazi do podnikania je délezité vykonat
prieskum trhu prostrednictvom prieskumu potencialnych zakaznikov.

Hlavna uloha: Rozdajte dotaznik Zoznamte sa so svojim zakaznikom a poziadajte studentov, aby formular
vyplnili individualne.

Rozéirujuca aktivita: Studenti moézu vytvorit prieskum o konkrétnom vyrobku alebo sluzbe. ktoru by
chceli rozvijat.

Na uvod: Studenti mézu porovnat svoje odpovede so svojim partnerom, aby porovnali nazory na
realnost odpovedi.
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ZAKAZNIKOM

TE SA SO SVOJ

i a

_DOTAZNIK:AOZNAM
Odpovede zakruzkujte:

1. KOMU BY STE CHCELI PREDAT SVOJ PRODUKT?

MUZI DOSPIEVAJUCI CHLAPCI DETI RODICIA

ZENY DOSPIEVAJUCE DIEVCATA SENIORI SLOBODNI LUDIA

2. AKO BY STE OPISALI SVOJICH ZAKAZNIKOV?
DOBRODRUZNI MODNI FIT PREDPOJATI

PODPORUJUCI TICHI BEZNi OBCANIA FYZICKY NEAKTIVNI
MILOVNICI DOMACICH

ZAMERANI NA SEBA TVORIVi ZVIERAT ZAOBERAJUCI SA JEDLOM
VEDOMI S| GLOBALNYCH fEA ; KONZUMENTI LAHOSTAJNI K
PROBLEMOV NEZNASAJUCI ZVIERATA  \\EZ7pRAVYCH POTRAVIN PROBLEMOM

3. AKO SA CHYSTATE PREDAVAT SVOJ VYROBOK ALEBO SLUZBU?

PODOMOVYM PREDAJOM V OBCHODOCH DONASKOU DOMOV TELEPREDAJOM

NA INTERNETE V KATALOGU NAVELTRHOCH A VYSTAVACH

4. AKO BY STE CHCELI PROPAGOVAT SVOJ VYROBOK ALEBO SLUZBU?

V CASOPISOCH A NA REKLAMNYCH

NA INTERNETE V RADIU LETAKMI NOVINACH PLOCHACH

, UCASTOU NA
NAAUTOBUSOVYCH ~ STRETNUTIACH
ZASTAVKACH  SKUPINY MIESTNYCH
OBCHODNIKOV

) CEZ URADNIKOV
V MIESTNEJ TELEViZIl PRE STYK S NA AUTOBUSOCH
VEREJNOSTOU

NA MIESTNYCH VELTRHOCH PONUKANIM ZLAVOVYCH KUPONOV NA LETAKOCH
EMAILOVYM MARKETINGOM V ZLATYCH STRANKACH

5. AK POTREBUJETE V BUDUCNOSTI SPOLUPRACOVAT S INYMI LUDMI, AKE VLASTNOSTI MUSIA MAT?

BEZSTAROSTNI HUMORNI VAZNI ZODPOVEDNI
NAPADITI TVORIVI PRIVETIVI STAROSTLIVI
PODNIKATEL PRIATELSKi INTELIGENTNI KOMPETENTNI
SPOLUPRACUJUCI DOVERYHODNI PRACOVITI
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CIELE/VZDELAVACIE VYSTUPY

Na konci tejto aktivity studenti pochopia, ¢o je podnikatelsky plan - strukturu, obsah a ucel tohto typu
dokumentu.

NAVRH AKTIVITY

Studenti na zaklade nizsie uvedeného vzorového dokumentu navrhni podnikatelsky plan pre svoje
obchodné alebo socialne podnikanie.

ZDROJE

Kopie vzoroveho podnikatelskeho planu pre kazdy par alebo jednotlivych studentov, pristup na internet.
UCEBNE POZNAMKY

Na uvod: Vysvetlite studentom, ze na vypracovanie podnikatelskeho planu maju zozbierat najlepsie
informacie a napady z predchadzajucich aktivit. Aby ste sa uistili, ze studenti pochopili Ulohu, mozete
polozit tieto otazky:

« Coje to podnikatelsky plan?
Je to pisomny opis buduceho podnikania, ktoré planujete, a spdsobu, akym ho chcete
realizovat.

e Preco zostavujeme podnikatelsky plan?
Ak hladate investiciu, tento dokument vam pomaoze sprostredkovat vasu predstavu tym, ktori
by mohli do vasho podnikania investovat.

« Co by mal obsahovat podnikatelsky plan?
Vase obchodné ciele, stratégie, ktorymi sa budete riadit, mozné problémy a rieSenia, Strukturu
podnikania a pripadné financné problemy.

o Cojetozhrnutie?
Ma to byt jasny prehlad vasich predajnych argumentov — nezachadzajte do prilisnych detailov.
Je to Cast, ktorou uputate pozornost Citatela a predavate svoj podnikatelsky napad.
Povedzte potencialnemu investorovi/zakaznikovi, co robite a ¢o im ako investorom alebo
spolupracovnikom mozete ponuknut - skuste ziskat pozornost tym, ze opiSete situaciu alebo
poviete zaujimavu/zabavnu prihodu.

Hlavna uloha: Dajte Studentom kopiu vzoroveho dokumentu alebo digitalny subor, aby si ich mohli
upravit na svojich pocitacoch. Vsetci studenti by mali mat dostatok ¢asu na uplné dokoncenie
vzoroveho dokumentu. Niektorym Studentom sa mézu zdat niektoré ulohy dost narocné, takze budte
pripraveni podporit ich alebo im navrhnite, aby vyhladali podporu online.

Na uvod: Na zaver aktivity vyzvite studentov, aby svoju pracu ukazali svojim spoluziakom a ziskali tak
spatnu vazbu o tom, ako mézu plan zlepsit.
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Poghikatelsky plan

vypracovany [datum]

S5

informacie
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ZHRNUTIE

o Prilezitost

o Ocakavania

PRILEZITOST

o Problemy a rieSenia
- Cielovy trh
- Konkurencia
- Rizika

REALIZACIA

©  Prava dusevného vlastnictva

© Marketing a predaj

SPOLOCNOST

o Prehlad

o Zamestnanci a zdroje

FINANCNY PLAN

o Prognoza

o Financovanie
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~ zhrnutie

> Pamatajte, ze v tejto Casti mate byt strucni a vystizni! Podrobnosti pridu neskor <
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> Tu doplnite dalsSie podrobnosti <

~__problémy a riesenia

_ konkurencia |

Rizika ~
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F PREDAJ SVOJ NAPAD

CIELE/VZDELAVACIE VYSTUPY

Na konci tejto aktivity budu mat studenti vedomosti o priprave a prezentovani napadov publiku.
NAVRH AKTIVITY

Po tvrdej praci na napade obchodného alebo socialneho podnikania by bolo pre studentov a celu
Skolsku komunitu prospesné podelit sa o svoj projekt so zvyskom triedy/skoly na sutaznom podujati.

ZDROJE

o Vyberte klipy z najvhodnejsich videi z internetu.

o Fotokodpie pracovného listu.

o Kontaktujte obchodnikov alebo rodicov, ktori mézu tvorit porotu (pre talentovu Sou).
o Dohodnite si Cas a miesto konania aktivity (talentova sou).

UCEBNE POZNAMKY

Na uvod:

o Ukazte Studentom niekolko prezentacnych videoklipov z televiznych relacii Dragon’s Den alebo
Shark Tank. Pripadne mézu studenti vyhladat klipy online a zdielat ich so zvyskom skupiny.
Napriklad Levi Roots: https://www.youtube.com/watch?v=0dx8NV6dX0Q
Premyslajte o dovodoch, preco boli tieto prezentacie uspesne.

o Aktivitu mozete rozsirit tak, ze date studentom karty .Co robit a co nerobit pri priprave
prezentacie’, aby ich zaradili do spravnej kategorie.

Hlavna uloha: Vysvetlite studentom, ze v urcitom okamihu budu musiet ,predat” svoj vyrobok alebo
sluzbu moznym investorom, spolupracovnikom, maloobchodnym predajniam, influencerom, mediam
atd., takze je ddlezité, aby presne vedeli, ako budu robit tuto prezentaciu. Mali by vediet, aké dolezité
Jje mat strucny opis toho, co ponukaju. Je délezite si to nacvicit, mozno vo dvojiciach alebo dokonca
nahravat si svoj nacvik, aby videli svoje silné a slabé stranky. Pocas aktivity mézu studenti zamerat
svoju pozornost na pripravu powerpointovej prezentacie, ktord mozno pouzit na vysvetlenie ich planu
vo formalnejsom prostredi, alebo v strucnej prezentacie produktu, ak maju obmedzeny cas.

Nésledna cinnost: S cielom ziskat maximalny uzitok z prace, ktoru vykonali Studenti, sa odporuca
zorganizovat podujatie na temu Young Entrepreneur Talent Show. Mozné napady:

o Strucne prezentacie produktu ako sucast dna talentov/koncoroc¢ného podujatia;

o vystava pre pozvanych (miestnych podnikatelov);

o sutaz v style Dragon's Den alebo Shark Tank pre ostatnych Studentov skoly;

e prezentacneé videa na webovej stranke skoly;

v rdmci dna otvorenych dveri na Skole mézu mladi podnikatelia v interakcii s rodicmi ako
.zakaznikmi* predavat svoje vyrobky alebo sluzby, pripadne cast zisku venovat aj na charitu.
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https://www.youtube.com/watch?v=Odx8NV6dX0Q
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COROB|T ....................................................... CONEROB|T
Kratke, vystizné, Jasn Ignorovat konkurenciu
Hovorit o faktoch Konat roztrzito
Vyriesit problem Pouzivat technickée vyrazy a skratky
Klast otazky . Hovorit prilis rychlo
Uviest, kto ste : Zniet ako robot
Ziskat pozornost Nadcenit svoj napad
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vV tvorte_‘wtaznu prezehtauu produktu

KRATKE, VYSTIZNE, JASNE HOVORIT O FAKTOCH IGNOROVAT KONKURENCIU
. . POUZIVAT TECHNICKE VYRAZY A NAKONIEC UVIEST KONTAKTNE
KONAT ROZTRZITO SKRATKY UDAJE
IMPROVIZOVAT UVIEST, KTO STE ZISKAT POZORNOST
VYRIESIT PROBLEM HOVORIT PRILIS RYCHLO ZNIET AKO ROBOT
NADCENIT SVOJ NAPAD KLAST OTAZKY

NA ZAKLADE TOHO, CO STE SA NAUCILI V PREDCHADZAJUCOM CVICENI, NAPISTE KRATKU STRUCNU
PREZENTACIU PRODUKTU, ABY STE PREDALI SVOJ SKVELY NAPAD.
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PROJEKT URCENY NA PODPORU A ZLEPéEN,IE TVORIVOSTI, INOVATIVNOSTI A
PODNIKANIA MEDZI MLADYMI EUROPANMI

T S~
PREDSTAVA ACIELE

Najcennegjsim aktivom, ktoré mame, je nas mozog: zdroj tvorivosti, inovacii a podnikania.

Musime naucit mladych Europanov, ako chranit vysledky svojich investicii do tvorivosti, inovativnosti
a podnikania. Dusevneé vlastnictvo je jednym z nastrojov z radu moznosti a dostupnych prostriedkov:
patenty, ochranné znamky, obchodné tajomstva, autorske prava, otvoreny zdroj (open source),
creative commons atd.

V globalizovanom a digitalizovanom 21. storoci su tvorivost, inovativnost, podnikanie, ako aj rozsireny
subor digitalnych zrucnosti - viac ako kedykolvek predtym - jadrom europskeho hospodarskeho,
kulturneho a socialneho bohatstva. Ochrana vlastnej prace a reSpektovanie prace druhych zohrava
coraz doélezitejsiu ulohu v pracovnom aj sukromnom zivote vsetkych obcanov.

Aby teda mladi ludia mohli vyuzivat financne, socialne a kulturne vyhody svojho intelektualneho
potencialu, mali by byt vo vzdelavani vsetkych mladych Europanov 21. storocia hlboko zakorenené
znalosti zakladnych principov dusevneho vlastnictva postavene na reSpektovani vlastnych myslienok
a myslienok inych, spolu s uvedomenim si ich hodnoty a nastrojov, ktore im mézu pomaoct.

Ak méte zaujem o viac informécii o vzdelavani v oblasti dusevného vlastnictva na Skolach, kontaktujte nés:
IPinEducation@euipo.europa.eu

PRECO NEMAT

DEN POVEDOMIAO DUSEVNOM VLASTNICTVE

VO VASEJ SKOLE?

Pre viac informacii si stiahnite nas informacny balik

https://itﬂéspowered.eu/en/our-proiects/ideaspowered@schooI/introduction Pozrite si video Ideas Powered @

School Awareness Day youtube.com/watch?v=qu_eR5K34k4
euipo.europagohimportaI/en/web/observatory/ip—for—education—and—culture
>

a8
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https://ideaspowered.eu/en/our-projects/ideaspowered@school/introduction
https://www.youtube.com/watch?v=qu_eR5K34k4 
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/web/observatory/ip-in-education
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B8 https://ec.europa.eu/education/policy/school/competences_en

PODPORA PRE UCITELOV
‘.E https://ec.europa.eu/growth/smes/promoting-entrepreneurship/support/education_en

VYCHOVA K PODNIKANIU: PRIRUCKA PRE PEDAGOGOV

Bf https://www.schooleducationgateway.eu/en/pub/resources/publications/entrepreneurship-education---a.htm

USPESNI PODNIKATELIA Z EU

http://www.eu-startups.com/2017/05/20-of-europes-most-successful-entrepreneurs-under-30/

B

SPRIEVODCA DV V EUROPE
https://www.iprhelpdesk.eu/sites/default/files/documents/EU-IPR-Guide-IP-in-Europe.pdf

B
EUROPSKE STREDISKO PRE SLEDOVANIE PORUSOVANIA PRAV DUSEVNEHO
VLASTNICTVA

https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/web/observatory/ip-for-education-and-culture
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@school

Dalsie informacie a materialy na stiahnutie najdete na:
https://ideaspowered.eu/en/our-projects/ideaspowered@school/ip-teaching-materials

alebo kontaktujte IPinEducation@euipo.europa.eu
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